[bookmark: _GoBack]附件1
心理实验设计分论坛作品主题建议及内容要求

1. 选拔阶段：可供参考的主题（包括但不限于）
心理实验设计可围绕以下心理学领域中的具体科学问题进行探索和创造：
1. 感知觉、运动及其整合
1. 意识与注意
1. 记忆与学习
1. 思维与智能
1. 情绪动机、压力与健康
1. 语言习得
1. 儿童认知、语言、情绪发展
1. 社会认知与社会化行为

1. 选拔阶段：实验设计与研究报告模板（见附件4）
参照以下提纲撰写，要求内容翔实、清晰，层次分明，标题突出。
1. [bookmark: _Hlk73085292]立项依据与研究问题（简要阐述研究意义、国内外研究现状及发展动态分析，需结合科学研究发展趋势来论述科学意义；明确提出具体的研究问题与假设。附主要参考文献，建议1500字以下）。
1. [bookmark: _Hlk73085311]研究设计与方法（此部分为重点阐述内容，包括研究对象、实验设计、技术路线、关键技术等说明，建议以图例辅助陈述）。
1. 数据结果与解释（包含具体研究结果呈现，可借助图表辅助呈现，对结果的解释工作）。
1. 研究特色与创新点。

1. 评分标准
1. 研究问题表述的准确性（20%）：包括对国内外研究现状的准确梳理（10%），研究问题提出具有逻辑性（10%）；
1. 实验设计的科学性与可行性（40%）：包括实验设计能够精准解答研究问题（10%）； 实验设计的变量设置与操控精准有效（20%）；实验设计具有精巧性特征，可推广性特征（10%）；
1. 亮点与创新性（20%）；包括实验设计思路具有创新性与新颖性；
1. 文本的可读性（20%）：包括文本语言具有专业性与规范性（10%）；文字逻辑缜密，条理清晰（10%）。
1. 选拔与展示的设置
1. 选拔阶段：组委会提供可供参考的主题（见第1条）。参加者参考相关主题，提前准备参赛作品。专家评委基于提交的作品，给出评分，根据得分高低评选一定比例选手，进入展示阶段。
1. 展示阶段：组委会在论坛前一天公布命题。展示者根据给定命题，在一天时间内给出现实验设计方案，形成一份ppt文件。第二天，展示者基于ppt文件，当场进行答辩展示。专家评委基于现场答辩，给出最终评分。

附件2
现实问题解决分论坛作品主题建议及内容要求

1. 选拔阶段：可供参考的主题（包括但不限于）：
1. 如何提高团队合作效率
1. 如何助推个体慈善意愿
1. 如何促进理性消费
1. 如何规划职业生涯
1. 青少年手机依赖问题
1. 当代大学生焦虑问题
1. 留守儿童社会适应议题
1. 精神疾病去污名化议题

1. 选拔阶段：现实问题分析与解决方案模板（见附件5）
参照以下提纲撰写，要求内容翔实、清晰，层次分明。可基于提纲，自拟标题。
1. 阐述问题的重要现实意义（结合目前国内外现状和趋势阐述）。
1. 剖析问题形成的主要原因（此部分为重点阐述内容，包括重要的理论依据、相关事实与证据支撑等，建议以图例辅助陈述）。
1. 提出可能的解决方案（基于原因给出对策，并评估对策的可行性）。
1. 特色与创新点。

1. 评分标准
1. 现实问题表述的准确性（20%）。包括对国内外现状有准确描述（10%），能基于现状凝练出关键性现实问题（10%）；
1. 解决方案的科学性与可行性（40%）。包括对问题形成的主要原因有准确描述（10%），能基于原因给出有针对性解决方案（10%），解决方案具有科学性（10%），解决方案在实践层面具有可行性（10%）；
1. 亮点与创新性（20%）。包括问题剖析视角新颖（10%）；问题解决方案有创造性（10%）；
1. 作品的表现力（20%）。逻辑清楚、表述清晰（10%）；讲解生动、具有感染力（10%）。
1. 选拔与展示的设置
1. 选拔阶段：组委会提供可供参考的主题（见第1条）。参加者参考相关主题，提前准备参赛作品。专家评委基于提交的作品，给出评分，根据得分高低评选一定比例选手，进入展示阶段。
2. 展示阶段：组委会在论坛前一天提供两个命题。展示者根据给定命题，在一天时间内给出现实问题分析与解决方案，行成一份ppt文件。第二天，展示者基于ppt文件，当场进行答辩展示。专家评委基于现场答辩，给出最终评分。

附件3
心理学产品设计分论坛作品主题建议及内容要求
1. 可供参考的主题（包括但不限于）：
1. 教育辅助相关产品
1. 心理健康相关产品
1. 心理测评相关产品
1. 用户画像相关产品
1. 人力资源管理产品
1. 社区治理相关产品
1. 心理学产品设计方案模板（见附件6）
参照以下提纲撰写，要求内容翔实、清晰，层次分明。可基于提纲，自拟标题。
1. 产品需求及潜力分析
1. 产品设计方案
1. 产品特色与亮点
1. 产品推广应用方案
1. 评分标准及细则
1. 选拔阶段
1） 产品设计的必要性（20%）：把握现实行情与市场需求，并据此开发具有针对性的产品，有一定的市场潜力和推广价值。
2） 设计方案的可实施性及可推广性（40%）：在商业模式方面，强调设计的完整性与可行性，以及盈利模式的合理性；在机会识别与利用、竞争与合作、技术基础、产品或服务设计、资金及人员需求、现行法律法规限制等方面具有可行性。
3） 亮点与创新点（20%）：突出原始创意的价值，不鼓励模仿。在教育辅助、心理健康、心理测评、社区治理等方面有突破和创新。
4） 计划书的可读性（30%）：计划书、原始数据及资料的完整性；计划书文字表述、成果表达规范性。
2. 展示阶段
1） 项目完成情况（30%）：对照产品设计方案检查完成情况；项目创新性程度（一般创新、集成创新、原始创新）；项目当前营收情况。
2） 项目成效（30%）：对学生创新性思维、自主学习能力、实践能力、团队合作能力和组织协调等能力及素质的培养；项目所取得的成果（论文、作品、专利等）。
3） 项目可持续性（20%）：项目的持续生存能力；经济价值和社会价值适度融合；创新研发、生产销售、资源整合等持续运营能力。
4） 答辩技巧及表达能力（20%）：项目总体情况介绍；科研训练过程描述的完整性；是否正确回答评委的问题。

1. 选拔与展示的设置
1.	选拔阶段：组委会提供可供参考的主题（见第1条）。参加者参考相关主题，提前准备产品设计方案。专家评委基于提交的方案，给出评分，根据得分高低评选一定比例选手，进入展示阶段。
2.	展示阶段：选拔通过后，展示团队需根据提交的产品设计方案，产出相应的产品，并将产品的介绍凝练成一份ppt文件，在此阶段进行答辩演示。专家评委基于现场答辩，给出最终评分。


附件4
心理实验设计分论坛报名表
	选题
	名称
	

	
	选题方向
	

	申请者
	姓名
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	联系电话
	

	机构单位
	名称
	

	
	地址
	

	
	性质
	A 高校   B 科研单位   C 其它
	邮编
	

	


选题
摘要




	





















	项目设计内容
	7. 立项依据与研究问题（简要阐述研究意义、国内外研究现状及发展动态分析，需结合科学研究发展趋势来论述科学意义；明确提出具体的研究问题与假设。附主要参考文献，建议1500字以下）：





7. 研究设计与方法（此部分为重点阐述内容，包括研究对象、实验设计、技术路线、关键技术等说明，建议以图例辅助陈述）





7. 数据结果与解释（包含具体研究结果呈现，可借助图表辅助呈现，对结果的解释工作）






7. 研究特色与创新点









附件5
现实问题解决分论坛报名表
	选题
	名称
	

	
	选题方向
	

	负责人
	姓名
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	联系电话
	

	团队成员
	姓名1
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	姓名2
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	所在单位
	名称
	

	
	地址
	

	
	性质
	A 高校   B 科研单位   C 其它
	邮编
	

	


选题
摘要
	
















	项目设计内容
	1、 阐述问题的重要现实意义（结合目前国内外现状和趋势阐述，附主要参考文献和相关数据，建议1500字以下）



2、 剖析问题形成的主要原因（此部分为重点阐述内容，包括重要的理论依据、相关事实与证据支撑等，建议以图例辅助陈述）






3、 提出可能的解决方案（基于原因给出对策，并评估对策的可行性）





4、 项目特色与创新点













附件6
心理学产品设计分论坛报名表
	选题
	名称
	

	
	论坛类别
	心理学产品设计
	选题方向
	

	负责人
	姓名
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	联系电话
	

	团队成员
	姓名1
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	姓名2
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	姓名3
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	
	姓名4
	
	学号
	

	
	专业
	
	年级
	

	机构单位
	名称
	

	
	地址
	

	
	性质
	A 高校   B 科研单位   C 其它
	邮编
	

	






产品简介



	（500字以内）




	







产品设计内容











	1、 产品需求及潜力分析（300字以内）





2、 产品设计方案（300字以内）





3、 产品特色与亮点（300字以内）





4、 产品推广应用方案（300字以内）






